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Wofur brauche ich einen Businessplan?

Agentur flr Arbeit/Jobcenter/

Tragfahigkeitsbescheinigung

Roadmap/

Orientierung als Griinder

Kapitalbeschaffung fir

Grindung, Expansion oder

Nachfolge
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Unternehmen in

Schwierigkeiten

BP* als Voraussetzung fir
Antrag auf Grindungs-
zuschuss und Einstiegsgeld
Krankenversicherungs-
zuschuss ab dem 7. Monat

Externe Betrachtung
Konkretisierung der
Geschaftsidee

Prifung der
Wirtschaftlichkeit

zur Selbstkontrolle, ob man
noch auf dem geplanten
Weg ist

Hilfe bei der
Entscheidungsfindung

selbsterklarender BP, inkl.
detaillierter Finanzplanung
(3-4 J.) zur Vorlage bei
Banken und
Forderinstituten

Erlangung von
nichtrickzahlbaren
Zuschissen, wie z.B. ELR**

Uberzeugen von Investoren,

Vermietern etc.

- Liquiditatstber-
brickung

- positive
Fortfihrungs-
prognose

- Einsparpotential

- Geschaftsfelder
optimieren

- Neu-Positionierung

* BP = Businessplan
** ELR = Entwicklungsprogramm Landlicher Raum
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Was macht einen guten Businessplan aus?
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selbsterklarend gleichmafiige Ansicht (Optik) flUssig zu lesen
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QFP QUALIFIZIERTE FORDERPROGRAMME® UG
Geschiftsfuhrer Achim-F. Weigelt

Markomannenstrate 11

70771 Leinfelden-Echterdingen
Fon +49(0)711-62009.

Fax +49(0)7

www qfp- sm“gan de

1 Management Summary

1.1 Beschreibung Vorhaben

Management
@ Summary

Kurzzusammen-
fassung Finanzen

Werbeanzeigen werden direkt tber die MOTORWORLD Minchen geschaltet und sind im
Mietpreis enthalten. Zusatzlich wird das Unternehmen uber Messestande und Kooperationen
beworben.

Geschaftsplan far Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020
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1.2 Darlehensantragsdaten im Uberblick

Fly High GmbH

Kreditbetrag 244,000 €/ 108.000 €

Eingesetztes Eigenkapital -

Sicherheiten 75.000 €

Kreditlaufzeit (geplant) 10 Jahre / 5 Jahre

Til i i 2 Jahre / 0 Jahre
Immaterielle R
Vermogensgegenstinde
Maschinen/Anlagen 166.000

Investitionsverwendung Betriebs- und Geschaft ing | 78.000
Umlaufvermégen -
Betriebsmittel/Sonstiges 106.000
Summe 350.000
Jahr Umsatz in € E:::ﬂ:c:; e
2019 609.600 1684.600

srEmlEE e A 2020 937.800 219.800
2021 1.041.600 219.300
2022 1.089.500 198.400

Grindungsdatum 01.01.2020

Vorhabenbeginn 01.01.2020

Branche/Wirtschaftszweig Simulation, Events & Freizeit, Training & Consulting

SEACE T S Lilienthal Hartmann

Gesellschafter/s

Persénliche E-Mail-Adresse

Verteilung der Geselischaftsanteile 50 % 50 %

Staatsangehorigkeit Deutsch Deutsch

Familienstand verheiratet verheiratet

Telefonnummer

Privatanschrift

Betriebsstatte Eigentum oder Miete Miete

Anzahl Arbeitsplatze mit tatigen s

Gesellschaftern (zu Beginn)

Anzahl Arbeitsplatze nllittéﬁgen s

Geschaftsplan fur Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020
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21 Otto Lilienthal

Herr Otto Lilienthal ist als Verkehrspilot und Kap
Fluggesellschaft tatig. In seiner Fluglaufbahn konnte
12.000 Stunden Flugerfahrung in den Flugzeugmuster
aktiven Tatigkeit als Pilot hat Herr Lilienthal #
Personalberater und -vermittler, zum Business-Train 3 Das Unternehmen
Crew in i
Lilienthal aktives Mitglied in der Arbeitsgruppe Flu

3.1 Vorhabenbeschreibung

Die Fly High GmbH ist ein Unternehmen das interessierten Privat- und Firmenkunden
Flugsimulator-Stunden fiir die Freizeit, fur Feiern oder fur Firmenveranstaltungen anbietet. Um
den Kunden ein umfangreiches Flugerlebnis zu bieten, orientiert sich das Ambiente am
klassischen Fliegerdesign. So wird es neben dem Simulatoren-Angebot beispielsweise auch

Bei der Suche nach einem Firmennamen orientierten sich die Griinder an den Anspriichen

. Es sollte jedoch explizit kein
1 odor Aaro’ govzihit worden,

en. Des Weiteren soll der
und durch Griffigkeit die
ch fiel die Entscheidung auf

igenschaften die durch das
hung der Fluginstrumente
in) erfordert viel Ubung und
re in kritischen Situationen
Ing einen Ansatz, um gezielt
reits Kioinste Fohlor groRe

wird in der Luftfahrt

eine Fliegerbar geben, an welcher die Veranstaltung ausklingen kann. in Wirtschaftsurtternehmen
Neben der Flugsimulation bietet die Fly High GmbH umfangreiche Trainings, Coachings und Jiid den dazugehdrigen

. . . - . im Rahmen von Seminaren
Seminarprogramme  in  den  Bereich g, M Recruitment e mvinntiast cinh an dan l

Hochrisikoberufe und Bewiltigung von Flugangst an. Das unt

Portfolio der Fly High GmbH basieren auf den folgenden 10 £

Fly High GmbH 3.2 Geschiftsfelder

321 Airbus Simulator
Das Geschiftsfeld Aitbus Simulator' umfasst den Flugsimulator des zivilen Kurz- und

Mittetstrecken Flugzeugs Airbus A320. Fir die Nutzung des Simulators vurde in den folgenden

5 Berechnungen ein Preis von 189 € pro Stunde festgelegt. Ab dem dritten Geschatsjahr erhsht
g o
2 £ g 4 sich dieser auf 198 € pro Stunde.
£
£ £ H $ g ’
s 2 £ @ & 3.22 Mobiler F-36 Simulator
E 8 2 i Der mobile F-35 Simulator soll, wie zuvor fiir Events und
H -3 s vermietet werden. Der Simulator ist dem Kampfilugzeug inklusive Cockpit und Steuer-
2 Z
e .§ @ elementen reali Der ur Miete des Simulators belsuft
g
g

sich auf 149 € in den ersten beiden Geschaftsjahren. je nach Markt- und Geschaftssituation
wird der Preis im Laufe der Zeit angepasst.

— 3.23 Stationére F-18 und F-35 Simulatoren

Das & der stationaren i umfasst jeveeils zwei F-16 und

Simulator Fliige:

Wer hat nicht als Kind schon einmal davon getraumt Pilot z

wird dieser Traum fir unsere Kunden Wirklichkeit. Das

F-35 Flugsimulatoren. Fir dic Nutzung dieser wurde cin Preis von 169 € pro Stunde kalkuliort,
wobei die Preise im Verlauf der Geschaftsjahre leicht angepasst werden

3.24 Private Veranstaltungen

Im Rahmen der privaten Veranstaltungen soll es den Kunden ermaglicht werden als Gruppe

flugbegeisterten Menschen, die schon immer am Steuer eine von mindestens 10 Teilnehmern die Flugsimulatoren inklusive Cataring zu buchen. Fir die

Portfolio der Fly High GmbH gehdrt unter anderem eine Airk

[ wwurde  eine i von 15 Personen
angenommen, vas einem Preis von ca. 3.000 € pro Gruppe entspricht.

den Kunden gezeigt werden kann, was wahrend des Flugs u

und wie der Alitag von Piloten aussieht.

Geschaftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020

325 i fiir

Im | for ' werden

Leistungen zusammengefasst. Dabei handett es sich neben der Praxis im Flugsimulator um
Trainings und Coachings fur und Parsonanin (sioha Kapitel
3.1). Pro Person wurde als Kalkulationsgrundlage ein Prais von 2.400 € angenomiman, wobsi

die Ertréige im Verlauf der héherer g

326 Luftfahrttrainings
Das Gaschaftsfeld der Luftfahrttrainings' umfasst die Ausbildung, Schulung und Vorbereitung

— van Pilaten. Herr Hartmann ist in diesem Bereich, als ehemaliger Ausbilder der Bundeswehr,
bereits in beziiglich eines . Der Preis je Training soll bei ca
10.000 € liagen.

Geschaftsplan fir Fly High GmbH { Stand: 01.01.2020 Seite 15
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3.2.7 Firmen Incentives

Im Rahmen von Fimen Incentives wird den Unternehmen eine Tagesveranstaitung mit

Rahmenangebot geboten werden. Das primére Ziel ist dabei die Unterhaltung und Motivation
der Mitarbeiter. Eine Veranstaltung kostet ca. 7.000 €, viobei die Preise ab dem dritten
Geschaftsjahr lsicht ethoht werden.

Empfang, zwsi Briefing-Raumen, sinem Konfaranzraum
zich ist eine Temasse geplant, in deren Nahe sich die

Die detaillierte Aufstellung der Umsitze der einzelnen Geschifisfelder erfolgt in Kapitel 7.

33 und

Das Unternehmen wurde in Form ciner Gesellschaft mit beschrinkter Haftung (GmbH) von
Herrn Lilienthal und Herrn Hartmann gegriindet. Die Urternehmensgriinder werden als
Geschaftsfiihrer tatig sein und sind jeviils mit einem Anteil von 50 % am Untemehmen
beteiligt.

3.4  Standortund Einzugsgebiet

344 Standort
QFP}: Srserimoc
342 Lage
Der zukiinftige Standort der Fly High GmbH liegt im Norden Miinchens und verfiigt iiber eine
Anbindung an und den i Mit dem Auto

kann der geplante Standort vom Hauptbahnhof aus in ca. 18 Minuten erreicht werden

Des Witeren sichert die Nahe zum Minchen-Nord eine optimale Anbindung
an die A8 und AS9. Wahrend der Standort vom Autobahnkreuz Monchen-Nord innerhalb von
4 Minuten zu arreichen ist, liegt er aus Richtung Stuttgart kommend etwa 15 Minuten vom
Autobahnkreuz Minchen-West entfert *

343 Einzugsqebiet
- Owtn i Melropolregion der Landasmauplstadt Manchen ist cina van elf deutschen Metropol:
o - " regionen und zahit zu dan erfogreichsten Wirtschafisraumen in Europs®. Dia Ausdshrung
o Pk erseckd sich vom Stactzentrum Minchen Gber einen Radius von etwa 100K, was ainer

Autofahit von ca. sinor Sunds ontzprch. Im dirskton Einzugsgebet lsben ot 6 Miionen
Menschan. Im Vergich u dan andaren Matropokagionan in Dautschiand, kann Minchan
a4 hochats BovsKerungsachstur von 1880 bis 2015 verbuchen (c3. 20%). Des Weltsren

ok Kopt,im Jaht
sy - et 25790 € e Einmohner.”

Wit 8ffentiichen Verkehrsmitteln kann der Standort vom Hauptb:
U-Bahn-Station Freimann oder die Bushakestelle Edmund-Run
Minuten erreicht werden. 19 gt dic Top 10 Land
e Ervmohner auf’. \Wa zu senen ist, liegen 6 der 10 Kreisa im Ranking im Einzugsgebiet der
Pl Hgh GmbH. De bwrcwchachritich hohe Keufasll gerantiert hinsichiich des
hochpreisigen Angebotos d dass 6o Kurdsr vor
Ot erschedngiich sind.

 hitps fwwy google. deimapsi@A8.1246621,11 6158278, 11z

7 s B leglon TR 8
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3.5 Personal und Organisation

Herr Lilienthal und Herr Hartmann
Parallel dazu wird Herr Lilienthal
diese Tatigkeit aufgewendete Ze
werden soll. Herr Hartmann wird r
halten, dies fiihrt jedoch nicht zu

Neben den beiden Griindern un¢
und Aushilfen auf 450 € Basis vor
Blroarbeiten sowie als Social Me
und bei dem Betrieb der Simulatol
wurde mit Herrn Dornier bereits ¢
Lehrgangsleiter bei der Luftwaffe
Expertise in das Unternehmen mi

Im zweiten Geschiftsjahr sollen
Angestellten erhéht werden. Zusa
sowie die Betreuung der Gaste al

Ab dem Geschéftsjahr 2021 soll ¢
sich um die Organisation von E)
Planung der Personalkosten wurc

Die Personalkosten und Gehalter

Das Unternehmen Fly High Gm
ermdglichen sich vom Angebot ¢
merkmal sind die Expertise sowie
Hartmann in den Bereichen der
dem Kunden die einmalige M&
unterwiesen und unterstiitzt zu wi

Geschaftsplan fur Fly High Gmbt
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Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

Des Weiteren bietet die Fly High GmbH mit ihrem i und
Angebot eine einzigartige Auswahl. Der zivile A320 F i sowie die
F-18 und F-35 F i lassen keine Kundenwiinsche offen.

werden die i iten dem Thema der Fliegerei entsprechend gestaltet, um
eine are zu So soll es dem Kunden ermdglicht werden, sich
wie ein richtiger Pilot eines Linien- oder Militarflugzeugs zu fiihlen.

Die i sollen den P der L
der Anbieter fiir F i ion in De (und D-A-CH Raum) zu werden.

3.7 Kundenstruktur

Die Fly High GmbH méchte Kunden aus dem privaten, gewerblichen und &ffentlichen Bereich
ansprechen. Im Fokus sollen dabei insbesondere Kunden aus dem Erlebnisbereich stehen.

Die Zielgruppe der privaten Kunden weist dabei eine besonders diversifizierte Struktur auf.
Neben Buchungen von Veranstaltungen sowie dem Einldsen von Tickets (iber Event- und
Erlebnisportale kann aufgrund des Standorts in der MOTORWOLRD davon ausgegangen
werden, dass im privaten Bereich auch Laufkundschaft vom Angebot iiberzeugt werden kann.

Die genaue i der Zi sowie die ilung im i und
&ffentlichen Bereich sind in Kapitel 4.1 naher beschrieben.

3.8 Lieferantenstruktur

Das Unternehmen ist nicht auf Lieferanten im direkten Umfeld angewiesen, da Verschlei®- und

bei den il der Si bestellt werden kénnen. Generell gelten die
Simulatoren als sehr robust, weshalb nicht damit zu rechnen ist, dass es zu haufigen Ausfallen
kommt. Falls dennoch Stérungen auftreten sollten, kdnnen die Griinder die Simulatoren selbst

reparieren und die defekten Teile die haufiger werden

miissen, sollen als werden, um die Ausfallzeiten der

Simulatoren zu minimieren.

Geschéftsplan fur Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 22

Personal und
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Kundenstruktur

Lieferantenstruktur
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Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

konnte sich das Unternehmen etablieren und Gewinne erzielen. Des Weiteren werden am

4.2 Markt Standort Minchen grsRere Besucherstrdme erwartet. So lockt die MOTORWORLD in
Stuttgart jahrlich etwa 750.000 Besucher an, wahrend am Standort Minchen ca. 1.000.000

4.21 Beschreibung des Zielmarktes Besucher pro Jahr erwartet werden.

Der Markt fur Flugsimulationen ist refativ ki In Verbindung mit der héheren Kaufkraft im Raum Miinchen (siehe Abbildung) kanr

angesiedelt sind und die Anzahl der Wettbev des Erfolges des aus Stuttgart davon ausgegange

D-A-CH-Raum iiberschaubar ist. Dennoch h dass in Miinchen ahnliche oder bessere Besucher- und Umsatzzahlen erreicht wer

Simulationen, Virtual Reality und Augmentec

& W
# 3 Bayern \ ’r
e M L

die Nachfrage steigt. Die folgende Abbildung
von solchen Systemen bis zum Jahr 2020. |

Nachfi nach Flugsimulati 2u erwart(

=

IS

Markt und Wettbewerb
41 Zielgruppen

423 Marktein Die Fly High GmbH méchte verschiedene Zielgrupg

2ii Degilin doq Bereich ansprechen. Die Zielgruppe der privaten K
9.7 actionbegeisterte Personen aus dem direkten Einz:

e z Etablierung am
gegen die berel Rahmen des Angebotes fir Geschiftskunden vo

> Automobil-, Chernie-, Elekiro-, Maschinenbau- odet
durch umfangrei
sollen. Des Weiteren sollen auch Verbnde und Ver
hochwertigere A
Raum ber(icksichtigt werden. Zusétzlich bietet sich du
Des Welteren v Hartmann, wihrend der auch als Ausbilder tatig war, ¢
¢ - laufenden Koste| sowe Trainingseinheiten in den verfigbaren Sim .
e Zielgruppen
verpflichtungen} Das Angebot soll den Kunden tber die in 5.1 erklartc A
4.2.2 Marktvolumen werden, wobei auch Partnerschaften mit Event- und b
X o . 12 pttpy flap-verlag de MyDays, NoLimits24 0. in Frage kommen. \
Da der Markt, wie bereits in Kapitel 4.2.1 b de.ns:h\::;—m:gﬂ_ﬁ A
. o Fiir Privatpersonen liegt der Fokus des Angebots ki \
Marktvolumens nicht méglich. Dennoch dazugehsrigen Rahmenprogramm in Form von Tage |
wirtschaftlichen Erfolg der Wettbewerber he| Gaschifspian oder Luftfahrt- und Technikinteressierten cine Plattfor ‘
sammeln und sich bei Bedarf auszutauschen. Die: |
Hier bietet sich der Flugsimulator in der MOTom gewahite Ambiente sowie die Fliegerbar. i/
Angebot dieses Konkurrenten ist weniger umfangreich und die Lag Geschaftskunden sollen neben den Simulatorfiiigen in Form von Firmen Incentives oder /
/

Fiihrungskrafteveranstaltungen auch Seminare, Trainings und Coachings angeboten werden.

Stuttgart wesentlich schlechter als die der Fly High GmbH am Sta X N
Dabei handelt es sich in erster Linie um Motivationsveranstaltungen oder Fort- und

- Weiterbildungen in den Bereichen und Fil aten. In diesem \
10 https: /. statista /7819 f-virtual-reality g Bereich besitzen die Griinder bereits erste Kontakte, auf die bei der Vermarktung des y
and-gender/ Angebots gezielt zurlickgegriffen werden kann.? )
1 https://de. statista 2623 ur-anzal
nutzer-weltweit/ Die Di des Ang neben dem mehrerer

auch das Ausgleichen saisonaler und konjunkturbedingter Schwankungen, da

i i d Sektor zur selben Zeit duBerst

Geschaftsplan fur Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 unwahrscheinlich sind

* Kontakte stammen aus vorherigen Vortragen und Seminaren bei den folgenden Untemehmen: Continental,

T —— oy G rocter & Ganbl, Nerck Sha & Dofve, e Bank Tiolr Spanasse

Geschaftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020
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4.3 Wettbewerb

Wie ist ein Businessplan aufgebau

auf dem Gebiet

Die im F i L sind

der Simulator-Flugsysteme im Raum Mo sowie
Frankfurt und Stuttgart. Die Fly High GmbH kann sich durch die Qualitat und das Fachwissen

sowie das breite Pr io von diesen

Neben den Simulatorfliigen bietet die Fly High GmbH Coachinas und Seminare an. Aufarund

der sehr spezifischen Themen und der Kombina
Geschiftsidee der Flugsimulation wurden diese im Folg
Proflight Miinchen:

Das Unternehmen Proﬂlghl ist eine Tochterfirma der L

F U an. An dies

Simulatoren vorhanden, die eine sehr hohe Qualitat aul
bei der Lufthansa und anderen Unternehmen genutzt we
einen Simulator fir Kurz- und Mittelstrecken,

Langstreckenflugzeuge auf, wobei die Preise 299 € bis ¢

iPilot Miinchen:

Am Standort Miinchen-Ost betreibt das weltweit ag
Simulator des Typs Boeing 747. Das Produktportfol
Flugzeiten, bei welchen entweder nur Flug und Landung
werden kénnen. Die Preise betragen 89 € bis 209 €',

Getonboard in Miinchen:

Getonboard in Miinchen liegt in der Nahe des Hauptba
an. Dieses Angebot macht Getonboard zu einem direkt(
Der verwendete Simulator ist jedoch vom Hersteller Ci
Simulatoren der Fly High GmbH nicht weiter beriicksich
den hohen Qualita Pre|

Produktportfolio zwischen 99 € und 649 €'°.

13 https:/www. proflight com/de/buchung/konfigurator/index.ph
1 Https:/flyipilot. de/produkt/ipilot-personliches-flugeriebnis
1 hitp: ,_preise.php

Geschiftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020
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Flycaravelle in Miinchen:

Fly bietet einen F i mit origi Caravelle
Flugzeug handelt es sich um einen klassischen Passaglerﬂleger

Zusatzlich befindet sich ein Kampfsi des

Standort des Flugsimulators befindet sich im Stadtteil Ismai
Flycaravelle stellt keinen direkten Konkurrenten zur Fly High Gm
einem modernen Angebot orientiert. Preislich bewegt sich das Any
Bereich von 99 € bis 349 €'°.

Simflug Miinchen SFM

Simflug Miinchen liegt im Stadtteil Trudering-Riem und legt
Hubschraubersimulationen. Zusatzlich werden von Simflug aber auc
F-16 Simulator angeboten. Daher kann Simflug Miinchen als direki
werden. Der F-16 Simulator bietet aber nicht die Méglichkeit,
gleichzeitig zu fliegen, wie von der Fly High GmbH angeboten. Zut
nicht die fachliche Expertise bieten, die von der Fly High GmbH vern
die Angebote zwischen 80 € und 349 €'7,

Siminn Motorworld Stuttgart

In der Motorworld in Bablingen bietet simINN einen Boeing B73
Simulator einer Cessna 172 an. Die Fly High GmbH bietet in ih
Vielzahl an Simulatoren an, die weit Uber das Angebot der

hinausgehen. Die Preise der Produktangebote liegen zwischen 199 « unu ous < .

Happy Landings Frankfurt

Die HAPPY LANDINGS Flugsimulations GmbH ist mit ihrem Produktportfolio und dem
Konzept am ehesten mit der Fly High GmbH zu vergleichen. Sie liegt im Nordwesten von
Frankfurt und verfiigt, so wie die Fly High GmbH iiber F-16 und Airbus A320 Simulatoren.
Zusatzlich werden Boeing 737 und Hubschrauber Simulatoren angeboten. Die HAPPY
LANDINGS GmbH ist bis dato der gréBte Anbieter von Flugzeugsimulatoren. Preislich liegen
die Angebote bei der Airbus A320 und F-16 Simulation zwischen 109 € und 369 €'¢

16 http:/iwww._flycaravelle. comtickets/

17 http://simflug, defjetzt-fiegen/#regdi=kategorien

18 http:/fwww. siminn. defflugsimulator/

19 hittp:/fwww. happy-landings org/f-16-flugsimulator-frankfurt html; hitp:/Awww. happy-
landings. org/a320-flugsimulator-frankfurt, html

Geschaftsplan fiir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 27
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4.4 SWOT-Analyse

Starken

Schwichen

@ In Deutschland einzigartige Auswahl
und Kombination von Flugsimulatoren

@ Offentlichkeits- und werbewirksamer
Standort (zentrale Lage)

@ Diversifikation der Kundengruppe
(Privat- und Firmenkunden)

@ Ausgepragtes Fachliches Know-+
der Firmengriinder (USP)

@ Hohe Nachfrage im Bereich Freiz
Erlebnisse

@ Hohe Nachfrage im Bereich Coac
Trainings und Seminare

@ Keine Konkurrenz mit vergleichba
Angebot in direktem Einzugsgebi¢

Chancen

N

Etablierung am Markt fir Manage
seminare mit Inhalten rund um di¢
Luftfahrt

7 Ausbau zur Luftfahrt

© Begrenzte zeitliche Kapazitaten von

Herrn Lilienthal aufgrund der Auslastung

durch Teilzeit im Flugunternehmen

4.5 Risikoanalyse

Risiko

MaRnahme(n)

Hohe Unterhaltskosten (Leasing
Simulatoren und Miete)

=> AbschlieBen von Rahmenvertrigen, um
hohe laufende Kosten durch regeimaRig
gesicherte Umséitze decken zu kénnen

Rucklaufiges Interesse an
Flugsimulationen

> Fokus auf die jeweiligen Geschaftsfelder
abhéngig von der Nachfragesituation
anpassan

Rcklaufiger Bedarf an Trainings- und
Coaching-Angeboten

-> Fokus auf den jeweiligen
Geschdftsfeldern abhangig von der
Nachfragesituation anpassen

Umkampfter Markt im Bereich
Coaching, Trainings und Seminare

> Etablicrung am Markt und ggf.
Abschluss von Rahmenvertragen mit
Firmenkunden

Schlechte Symbiose des
MOTORWORLD Automobil- und
Motorrad- mit i

> Falls nétig Standort wechseln
> Angebot um Luftfahrttechnik’ erweitern,

zertifizierten Approved Training

7 Rahmenvertrage fir Schulungen :
Verhaltensénderung in
Hochrisikoumgebungen

Geschaftsplan fir Fly High GmbH / Sti

T——

um techni Kunden zu begeistern
Organisation (ATO) im Rahmen d
Durchfiihrung von professionellen
lizenzrelevanten Luftfahrtschulung
Geschiftsplan fiir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 29

ein Businessplan aufgeb

Risikoanalyse

aut?

* SWOT = Strenghts, Weaknesses, Opprtunities, Threats
(Starken, Schwachen, Potenziale, Risiken)
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5 Marketing und Vertrieb

5.1 MarketingmaBnahmen

511 Webauftritt/ Homepage

Lei des L

Die Domain fiir die Firmenwebsite wurde bereits gesichert und angelegt (fiyhigh.de). Die
Website wird kontinuierlich gepflegt und

Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

Hier werden ir das

Ubersicht zur Buchung der Simulatoren aufgezeigt. Uber die Domain fiyhigh.de hinaus,

aufgefuhrt und die

Anzeige
MOTOR

Flyer ur

Messes
Messea

Kooper:

Geschaft

T—

[MarketingmaBnahme | Was wird benotigt? | Kosten werden weitere Websites gekauft, so dass (ber Keywords mehr Kunden geworben werden.
Webauftritt / Beauftragung Abhang Zusstzlich soll die Homepage regelmaBig auf Basis einer Suchmaschinenoptimierung
Homepage Webdesigner 0.a., Umfang " L

et werden, um die des im Internet zu
Social Media Beauftragung Abhang . " 3
Auftritte Agentur oder At der| 51.2 Social Media Auftritte
Durchfahrung durch Bereits vor Aufnahme des Geschiftsbetriebs méchte die Fly High GmbH in Web-Auftritte
Angesteliten, .
s b um so einen hin zur Erdffnung zu erzeugen.
Google AdWords Anzeigendesign Je nact Wiihrend des Betriebs sollen auch verschiedene Social-Media-Kanile betrieben werden.
untersc
Budget Facebook und YouTube zéhlen zu den meistgenutzten Plattformen weltweit™® und bieten somit
festaele dia Arifta Flicha filr Wirhuna uan natanziglien Kunden. In den sozialen Netzwerken sollen

5.1.6 Flyer und Plakate

Weihrend der Offnungszeiten der MOTORWOLD Miinchen sollen regelmiBig Werbeevents

stattfinden, sowie Flyer und Gutscheine verteilt werden, um vaeiter auf die Fly High GmbH

aufrerksam zu machen. Des Weiteren kénnen Flyer und Plakate an affentlichen Hotspots
oder ie bei

5.1.7 Messestand und Messeauftritte
In Bazug auf Seminare, die von der Fly High GmbH angeboten werden, kénnen verschiedenen

Mossen  fir i und inings  bosucht werden, um  dic

Dienstleistung gezielt zu vermarkten. Im Rahmen der Messeauftitte ist es méglich. einen

mobilen Simulator zu beschaffen, der die Werbewirksamkeit verstirkt,

Dartber hinaus veranstatet die MOTORWORLD Minchen regelmatig sffentliche Events. Auf

diosan kann der Kampfjet-Simulator vom Typ F-35 ausgestellt und far Werbezwacke als

Testsimulator genutzt werden.

Ein grundlegender und wichtiger Aspekt fir den Erfolg ist die Zufriedenheit der Kunden und

dio daraus L Dis i it kann durch dio
Qualitit der und die dor

Unternchmensgrinder gewihrieistet werden.

518 Kooperationspartner
Uber die Kooperation mit der MOTORWORLD Minchen hinaus, sollen Kooperationen mit
anderen Unternehmen eingegangen werden. Hier besteht beispielsweise die Maglichkeit,

anzubieten und umein
o 20 goved

519 Sonstige

Dio g dos ichen Hollywood Top Gun' erschoint im Sommer

2019 in den doutschen Kinos. Mit den angebotenen Produkton kann dic Fly High GmbH dem

Kunden cin Top Gun’ in den Diesen qitt

es in der Startphase des Unternehmens zu nutzen und somit Kunden zu gewinnen. Hierzu
sind Werbe- und Evantaktionan in den Kinos gadacht, bei denan auch teiteaisa dar mobile
Simulator eingesetzt viorden soll

Geschaftsplan fiir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020

12.05.2022

anstehenden Events versffentiicht werden.

geschaltet. Die

n sind gering, da nur potenzielle Kunden in
rden.

larketing
auf Di

sowie das Marketing im Allgemeinen, bis ein
wird.

sich die Fly High GmbH nicht selbst kimmem
konzept integriert und emreicht somit eine
Gebihr wird hierbei nicht fallig.

k-Instagram- Youtube-Soziale-Medien-

Marketing &
Vertrieb

Meilensteine

Marketingplan
Chancen und Risiken
Finanzplan

Phase 3: Startup
Markteintritt

MEILENSTEIN 1

FP QUALIFIZIERTE
FORDERPROGRAMME ®

——

MONA'3
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Was macht einen guten Businessplan aus?

(@)- = &

selbsterklarend gleichmafiige Ansicht (Optik) flUssig zu lesen
il -
v — []
verlassliche Quellennachweise 3-4). Finanzwirtschaftliche Planung gebundene Form
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Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

7 Finanzwirtschaftliche Betrachtung

‘ 7.1.4 Planungspramissen Kosten
i Jahr |
7.1 Erfolgsentwicklung —
[T€/gm X
711 Finanzwirtschaftliche Entwicklung osncas '
QUALIFIZIERT m
in TE SRDERPROGRAMME® o Eqm
Sesamt.
sesamt
Plan % Plan % Plan % : ! :t’:?-ex
Anzahl KFZ Privatfah rd
2019 2020 2021 ‘li 7.1.2 Cashflow-Planung ErTr— i oo A
Bruttoumsatz 609,6( 100,0%( 937, 100,0%| 1.041,6 o abgerechnet
Skonto 00 o00% 00| oo0%| 00 o 2019 2020 2021 2022 Kz Kosen ink. Saver  [proilh e
i 142,9 196,0 1949 179,9 L e
Nettoumsatz 609,6| 100,0%| 937,8] 100,0%| 1.041,6] 100, cow:Dristo Cash fow: (Sl 23} Extemes Werbebuget
- E orrektur a.0. Aufw. 0,0 0,0 0,0 0,0 Emmt fiir Werbung,
Bestandsveranderungen 0,0 0,0% 00| 0,0% 00| o Kapitalzufiuss aus Darlehen 3500 0.0 0.0 0.0 Werbung [ Veranstaitungen, Plakte
Gesamtleistu 609,6( 100,0%| 937,8[ 100,0%| 1.041,6[ 100, — : ; : : Gesamt o
ng ,6[ 100, 8] 100,0% 8| 100, Kapitaldienst 123 189 383 480 Boto
Materialaufwand 736| 121% 1141 12,2%| 1287( 12, Entnahmen elefon
Fremdleistungen 00| 00% 00| 0,0% 00| o Investitionen gsdad E.ii?
Summe Materialaufwand 736| 121%| 1141| 122%| 1287] 12, Einkommenssteuer Bkobedor
Rohertrag / DB | 5360 87,9%| 8237 s7.8%| 9128[ 87, el rdec e —
Personalkosten 1543| 253%| 2738 29,2%| 3640| 34, : Mietkaution
DBl 381,8| 62,6%| 549,9| 58,6%| 5488 52, . . " Flugsimulator 3000€
Abschreibungen 171 28%] 257 2% 257 2 743 Planungsp F I n a n ZWI rtSCh af‘t_ AR L
Raumkosten 948 156%| 1422 152%] 1422[ 13,
Vers./Beitrdge 41| 0,7% 62| 0,7% 62| 0 L nalkosten
KFZ-Kosten inkl. Steuer 57 0,9% 9,0 1,0% 95| o, I C e a n u n g
Personal in Euro
Werbung/Reisekosten 272| a5% 408| a4%| 408 3
Kosten Warenabgabe 0,0 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0, Airbus Simulator Leistungs] Gehatt |Uberstd. | Uberstd. | Summe | VI s..mmmni Summe | Durchsch.
P e umiage pouschal| mitel | Monst Goia e el ,...,..m‘ oy
Reparatur/instandhaltung 80| 1,3% 120 1,3% 120 1, —‘—)—1 F-18+ 2 F 35 Simulator ST mtl 1 12Monate | 2200%
Verkaufsprovision 00 o00%] oo oox] 0o o Events privat ) o — d ;gﬂ D :H:
Porto/Telefon/Birobedart 22 07w 64 o7%| 64 o lugsimulatol P Verans T ] N T B BT :
g Y s
Rechts-/Beratungs-/Abschlusskosten 00| 00% 40| 04% 40| o Firmen Incentiv | 00| 00| 00] 00| 59| 59| 59| 59| 59| 59| 11.8] 11.8| 588 e - i . . un :
[ | I | | ]
Nebenkost. d. Geldverk. 12] 2% 18] 02% 18 0 Summe Umsatze [ 00 00| 00] 00] 57.3] 864( 703 620] 934 82| 796 6096 e
Buchfihrungskosten 8,0 1,3% 12,0 1,3% 12,0 -] ackoffice
Sonstige Kosten 265 44%| 398 42%| 398 3, Die Grundlage der Kalkulation ergibt sich aus den in Kapitel 3.2 (Seite 15 f) beschriebenen + Borovung
Kosten Gesamt ohne Pers. 196,9| 32 299,8( 32, 300, : E % "
9| 325% B 320% 28 Preisen der einzelnen Geschiftsfelder. Coplme T s o
Zinsen kurzfristig 0,0 0,0% 0,0 0,0% 00 o ! Stunden als Pilot 51240
Zinsen langfristig 57| 09% 83 09% 78 O Airbus Simulator Jan| Feb]| Mrz| Apr| Mai| Jun| Jul| Aug| Sep| Okt] Nov o [E
—|—|—|—"91—2{—‘— g Soom| 2500
Summe Zinsen 57 0,9% 8,3 0,9% 79| 0, s L - §| I 30000 2500]
Zinsertrage 00[ 0,0% 00| 00% 00 o I 1 o]
Sonst. betr. Ertrage 00 0,0% 00[ 00% 00 o %ﬁg m’ﬂa‘ i 1010 10l 1 ‘g 1
Stucrverkaut pro vonat
Summe Sonst. Ertrige 00| 00% 00| 00% 00| o Stickverkauf Gesamt/onat I 76| 82 96| 82 94 84
el 75:2|255% | ERAITA| . U% NS0T Nen F-16 Simulator (mobil Jan| Feb] Mirz] Mai] Jun| Jull Aug| Sep| OK| Nov
Steuern 591 9,7% 797 85% 794 7, Stckverkauf pro Mo-Fr 1 1 1
Ergebnis nach Steuern 120,1| 19,7%| 162,0( 17,3%| 1613 Geschiéftsplan fur Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 40
Stuckverkauf pro KW 70] 0] 10[ 10| 10| 10 10| 10| Bruttoverkauf
Stickverkauf pro Monat I 0ButoVK | 0149
Stickverkauf Gesamt/Monat | 58] 61] 73| 61| 72| 62| G 72|Nettorechner. | 0,125]
e " . 2F-18 + 2 F 35 Simulator Jan| Feb| Mrz, r| Mai| Jun| Jul| Aug| Sep| Okt| Nov
Geschéftsplan fiir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Stickverkauf pro Mo-Fr 8 8 8 8 Nettoverkauf:
aut | o o
= ==—=———— o
Stckverkauf pro KW 1 Bvunovellmul
Stuckverkauf pro Monat | 0
Stuckverkauf Gesamt/Monat [ 208 !EEEEEE@EEEQEE
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T QUALIFIZIERTE
C Q FP ?SSDLZ’EE{TGZAMME« < Q FP ‘ORDERPROGRAMME ®
753 G iibersicht Finar g (Faltblatt)
Finanzplan 2019 in TE Finanzplan 2020 in TE Finanzplan 2021 in TE Finanzplan 2022 inTE
Cross Check GmbH Cross Check GmbH Cross Check GmbH Cross Check GmbH
Monat Jan. | Febr. | Marz | Apr. Mai Juni Juli Aug. | Sept. | Okt. Nov. Dez. |Summe| Jan. | Febr. | Marz | Apr. Mai Juni Juli Aug. | Sept. | Okt. Nov. Dez. [Summe| Jan. | Febr. | Marz | Apr. Mai Juni Juli Aug. | Sept. | Okt. Nov. Dez. |Summe| Jan. | Febr. | Mdrz | Apr. Mai Juni Juli Aug. | Sept. | Okt. Nov. Dez. [Summe
Kontostand 0,00} 0,00 0,00 0,00 000| 57,59| 18,08 3073| 4267| 5675 8555| 112,99 2019 | 120,33 129,23| 137,91| 150,40| 167,07| 176,97| 192,02 206,75| 206,58( 224,77| 251,76( 282,86| 2020 | 296,47| 300,86| 303,51| 31560 33260 336,11| 344,46 356,14 343,98| 368,91| 402,58| 436,15 2021 451,33( 457,03| 460,38| 456,83 478,60| 484,48 495,66 506,39 497,13( 514,44| 540,91( 570,15| 2022
Einzahlungen
aus Nettoumsatz INFO g B 0,00] 0,00 0,00 0,00| 5728 8541 7028| 6201 9310 77,99| 8294 7963| 60965 6295| 6295 9531| 6807 6568 9962| 6188 S361( 10631| 77,04| 9388 90,55| 937,83| 6566| 6566( 10523| 7727 68,70 103,60 g X 96,03 107,13| 104,07|1.041,57| 7589| 7589| 8923| 99,80 7254| 11236| 74,55 59.49| 122,18 93,73| 108,36| 105,44/1.089.46
Zahlungsziel OT. M 5% 0,00} 0,00 0,00 000 4296 6481 S5271| 4651 69,83 5848 6220 59,72 4722| 4722 71,48 51,05 4926| 7471| 4641| 4021| 7973| S7,78| 7040 6791 4925 4925 7892 5795 5152| 77,70| 52,80 72,02 8034| 78,05 $6,92| 5692 6692 7485 S441| 8427| S591| 4462| 9163| 7029| 8127 79 OB
Zahlungsziel 30T. VM 8% 0,00} 0,00 0,00 0,00 000 1432 2160 1757 1550 2328 19,50 20,73 1991 1574 1574 2383 1702| 1642 2490 1547 1340 2658 1926 2347 284 1642) 1642| 2631 1932| 1717 3 30,58 24,01 26,78 26,02| 1897| 1897 2231| 2495 1814 2809| 1864 1487| 3054 2343
Zahlungsziel 60T. VWM 0% 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00 0,00 0,00} 0,00] 0,00 0,00} 0,00} 0 00
Zahlungsziel 90 T. VWVM 0% 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0, X 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,00] 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00
Zwischensumme 000[ 000| o000 o000 4296| 79,13| 7432| 4,08 8533 8177| 81,70| 80.46| 58974| 67,12 6295 87.22| 7488| €628 91,13 7131\ sses| 93.13| 843s| 8966 9138 63510 7188\ ese6| 9534| 8426 7084| 9487 % 61| 102,60| 104,35| 104,83(1.038,19 7589| 8589 ©7,16| 79,36| 102,41 8400| 6326| 106,51| 100,84| 10470| 106,17|1.089,11
Umsatzsteuer 0,00 0,00 0,00 0,00 8,16| 1503 1412 1218| 1621 1554| 1552| 1529 11205 12,75| 1196 1657| 1423| 1259 1732 1355 1058| 17,70 16,03| 17,03 17,36| 17767 1366 1248 1811 16,01 1346| 18,03 ¥ 19,49| 19,83| 19,92| 187,26 1442| 16,32| 1846| 1508 1946 1596 1202 2024| 19,16| 19,89| 20,17| 206,93
sonst. betr. Ertrage 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00] 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0, X 0,00 0,00 0,00 00| 0,00 0,00} 0,00} 0,00 0,00} 0,00} 0,00} 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00
Enlagen ool 000 000 000l 000 000l 000l 000 000 000 000l 000 000l 000 GO0l 00| 000 000 000 000 000 000 000 000 000/ g0l 000 000 000 000 000 000 Y 0,00 0,00 0,00 000 o000l o000 000 o000 o00of o000 o000 o000 000 000f 000
Kapialzufiuss aus Dariehen [) 000l 000 00 0,00 0,00, 00 000l 0,00 000| 0.00 .00 000 0,00 0.00| 0,00 000 00| oo0o| o000 000 o0 000| 000 o000] 0.0 o000] o000] o000 o000l 0.0 0:00
Auszahlungen ab 2019
aus Material u. Fremdieist. INFO  0,00T. 0,00} 0,00 0,00 0,00 6,64| 10,82 8,07] 7,16| 11,55] 949 10,30} 9,53| 73,55 7,36 736 12,09 792 790 12,80 6,81 590| 1353 935 11,93 11,17| 114,12] 7,69 7,69 13,50] 922 828| 13,32 8,00 6,11| 1585 1212 13,85 13,11| 128,73 9,18 9,18| 10,65 12,55| 881 14,18 8,56 665 1537| 1172| 13,58| 13.26| 133,71
Zahiungsziel  OT. M [100% 000[ 000| o000 o000l g4l 1082 807 7.16| 1155 949 1030| 953 76| 736| 1208 792 790| 1280 681 59| 1353 935 1193 1117 769| 7e9| 1350 922| 828| 1332 s8oo| 611 1585 12112| 138s| 1311 918 918 106s| 1255 881| 1418| 858 68| 1537 1172| 1358 132
Zahlungsziel 30T. VM 0% 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0 00 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00, 0,00} 0,00 0,00 0,00, 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Zahlungsziel  60T. VWM 0% 000/ 000f 000 000f 000 000 000 000l o000f 000 000 000f 000 000 000 0 000 0,00 0 0,00 000/ o000| o000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000f 000 000
Zahlungsziel 90 T. VVVM 0% 000 000 000 000 o000 000 000 o G| ooo| ooo o0 o0 000| o000 o000 o000of o000o| o000 o000 000 000f 000 000 0,00 ooo| ooo| ooo| ooo| ooo|] ooo| ooo| ooo| ooo] ooo| 000 000 ooo| ooo| ooo| ooo| ooo| ooo|] ooo] ooo| ooo| oo oool 000
2Zwischensumme 000( 000 000 000| 664 1082 807) 716| 1155( 949 1030| 953| 7355 736 736 1209 7,92 790| 1280( 681 S590| 1383| 935 1193 1117 44442| 79| 769| 1350 922| 828 1332 611 1585 1212| 1385 1311 12873 918| 918| 1065 1255 881 1418 ss6| 665 1537| 11.72| 1388 1326| 13371
Vorsteuer (aus Material % sonst. Aufw.)| 000 000| 000 o000 468 s47| 495 478 s81| 522| 537| 523 41,30 s512| 482 572| 523 492| 58| 471 454 599 520 569 S, : 59| ago| 599| sea| s00| 596| 49s| 4se| 64s| 573| 606| 592 6620 s48| s18| ses| 612| sa1| e13| o8| 470] 635 i 601| s9s| 6721
Personalkosten inkl. Lohnsteuer 000[ 000| 000 000 1914 19,14| 19,14| 19,14 1914 19.14| 19,73| 1973 15428| 2233 2233 2233| 2233| 2306 2306 2306| 2306| 23,06 2306 2306 2306 p7384| 3033| 3033 2023| 3033| 2023| 3033| 2023 3033 32033 3033| 3033 2033| 38401| 3570| 3570 3570| 3570 3570| 3570| 2570| 3570 2570 3570| 2570| 35.70| 42840
Umsatzsteuer (Ust.-Vorsteuer) 000| 000| 000| 000| o000 348/ 956 917 740 1060| 1032| 10.15| 60g9| 1008 73| 7.14| 1085| 900\ 767| 1146 883 604 1170 1083 1135\ 11288 1182| 46| 79| 1212 1053 46| 1207| 1001| ee7| 1383 1376 1377 12888 1600| 1028] 926 1086 123¢] 997| 1333 1090 732| 1388 1350 1388 13950
Summe betriebliche Aufwendungen (ohne AfA) 0,00} 0,00 0,00 000 2247 2247 2247 2247 2247 2247 2247 2247| 17979| 2451 2251 2251| 2451 2251 2251 2251 2251 2251 2251 2251 2251 4
Ao Autwand ooo| oo ooo| ooof ooo| “ooo| oo 0oo| woo| oo oo ooo| 00| 0o ool “woo| “ogo| oo oo “ooo| “ogo| ool ooo| 00| g0l Tadd 2% ool 2ol 20%e| vl Zavel Zowo| aca| Como| ave| Como| anal “omel odel Boel ZEsel Zcel ZEsel ool ZEsel Bael Zesel Hoel %ol Beel Zase
Investitionen 0,00} 0,00 0,00 0,00 289,00f 51,00| 10,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00/ 350,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00}
0 ! . \ \ : . ¢ g g g ¢ ¢ 5 g g g . . . g ¢ ¢ ¢ ¢ g o0 oo 000 ogol 000 000l 000 o00f 000 000 o000 ooof 000) 000 000l 000 000 000l 000 000|000 000l 000 00| 000 000 000

Raten Endfligkets-Ratendarichen 000l 000| 000f 000 088 088 088 083 088 083 085 083 707l 083 083 083 088 083 088 083 085 083 085 088 088 4569 ogs| 088 088 343 343| 343 343 343 343 33| 343| 3093 343 343 343| 343| 343| 343 343| 343 343 33| 343 343] an10
Zinsen Endfaligkeits-/Ratendariehen ooo| ooo| o000 ooof o72 072| o071 o71| o71| 071| o071| o070| S68| o070 070 o070| o070 06s| o0es| oesl oes| oes| oesl oes| oes| ‘950 O el 057| 087| o0es| o06s| o0ss| 06| oes| o063 o062| 7es| oez| oel| oea| o058 oss| oss| o057 o057 05| o5 oss| 05| 683
Annutiten langfristig 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00} 0,00} 0,00} D.M 0.00| 0.00 0,00/ 0,00 0.00] 0,00/ B:DO D:DO 0,00} 0,00 0:00 0.00 0‘00 O‘DD OVOD OjOQ 0,00} 000 0.00! 0:00 U:OD 0,00 0.00! 0,00/ 0.00 0.00
betr. Steuern 000 o000| o000 o000f o000l 1969| o000 o000 1969 o000 o000 1969 5908 000 o000 1993 o000 o000 1993 o000| o000| 1983 o000l 000 1993
Privatentnahmen 00| 000 ooof ooo| o0oo| o000| o000 ooof ooof ool o000 ool ooof ooo| ooo| 000 ooof ooof ooo| ooo| o000 o000 oo ool TeZ OO0 000| 1984 0.00|  008) 1384 009) 0,001 1984) D0l 000) 1984 ToSTl 0001 00] 1ei oool SOh| '8ail o0l oool | O%o| ooo) thai T2ds
Einkommenssteuer oo oo0| 000 o0of ooo| o000 o000l o0oo| o000 o000 o000 o000 000f o000 o000 o000of o0o0| o000 o000f ooo| o000 o000l ooof ooo| o000 godl o0 o000l 000 000| ool ooo| ool oo ooo| ool ooo| ool oeo| o0l ooo| o090 oo0| o ooo] ooo| ooo| oo o ool o000
Zinsen kurzfristig 0,00} 0,00} 0,00 0,00/ 0,00 0,00] 0,00 0,00 0,00] ovon 6§ ' 0.00 . ’ 0,00 ¥ ' 0.00 ' ’ 0.00 o'oo ' 0.00 g i 0.00 g X 0,00 : 0.00 o'oo
T T — Y Y ) - B 0 e i e e T M T T R (e

= 000 000 000 000] 5759 1808 3: 7] <257 75| ssss| 12,98 12033 [ 129.23] 137.81] 150.80] 167.07] 176.87] 152.02] 206,75 206,59 22:'77 251,76] 262.8) 29;'4" 7eie 439, 265 120, 1700 551, 835 168l 7.16) 1093 67 BATL 1518 194881 570, 336 56] 2178 583 .8 1073 925 17N 24T 2924; 1289 1171
Kontostand SooT 0o 00 500 a0 s ool ooom ooo oo oo oo .00 oo ool ooal 500 caom s ool oaom oosl oo oo s oo . - 300,86| 303,51] 315,60] 33260 336,11] 344,46| 356,14] 348,98] 368,91| 402,58| 436,15] 451,33 457,03 460,38| 456,83] 478,60| 484,48| 495,66| 506,39| 497,13 514,44] 540,91| 570,15[ 583,04
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Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

7.6 Finanzierung
7.6.1 Finanzierungsvorschlag

Fir Investitionen in Flugsimulatoren, Geschaftsausstattung und Betriebsmittel bendtigt die Fly
High GmbH 350.000 €. Dieser Investitionsbedarf soll durch zwei Férderdarlehen gedeckt
werden. Zur Finanzierung der Anlagen und Ausstattung sollen 244.000 € Uber ein Darlehen

mit 10 Jahren Laufzeit und 2 Jahren tilgungsfreier Anlaufzeit sowie einem Zinssatz von 2,4 %
p.a. finanziert werden. Zusatzlich wird ein weiteres Darlehen Uber 106.000 € mit 5 Jahren

Laufzeit und einem Zinssatz von 2,6 % p.a. fiir Betriebsmittel benétigt.

7.6.2 Investitionen und Mittelverwendung

Investition Bezeichnung 2019 ND
in T€ in Jahren
T Anlagen und F 140,00 10|
Betriebs- und Empfang_sberelch mit Theke 45,00 13
Betriebs- und Buromobel 6 1 33,00 13
Technische Anlagen und Maschinen _|IT, Prasentationstechnik, Pads PC 16,00; 4]
ische Anlagen und Beleuchtung, 10,00 6
Betriebsmittel Marketing/Werbemittel/Waren E: g 15,00 999999
Betr Miete 30,00 999999
Betriebsmittel Gehalter 51,00 999999
Betr 6 P 10,00; 999999 . .
4 fir Festangestelite
Finanzierung
Summe 350,00

7.6.3 Sicherheiten

Herr Lilienthal und Herr Hartmann werden als Sicherheiten 75.000 € aus dem Privatverm. _

anlegen.

Geschaftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 51
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Wie ist ein Businessplan aufgebaut?

8 Anhang

8.1 Bilder Flugsimulator A320

Beispielhafte Unterlagen:

— Lebenslauf

— Berechnung der Finanzplanung
— Gesellschaftervertrag

— Pacht-/Mietvertrag

— Kooperationsvertrag

— Leasingvertrag

— Gutachten

— Schutzrechte, Patente

— Presseberichte

— Prospekte

— etc.

Geschéftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020

Geschéftsplan fir Fly High GmbH / Stand: 01.01.2020 Seite 52
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Was macht einen guten Businessplan aus?

verlassliche Quellennachweise
mn

Neutralitat

gleichmafiige Ansicht (Optik)

Al

3-4). Finanzwirtschaftliche Planung

o7

O
P

Plausibilitat

AS|

flUssig zu lesen

gebundene Form

iR

Individualitat
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Welche Fehler gilt es zu vermeiden?

e SCHUFA-Auskunft

* Unrealistische Finanzplanung (zu hoch, zu niedrig)

* Fachbegriffe

e Abkirzungen, zumindest erklaren

* Anglizismen, mit Ubersetzung und bei Bedarf erkliren
* Behauptungen vermeiden

* keine Quellenangaben

* keine Anlagen wie z.B. Lebenslauf, Qualifikationen, Zeugnisse,
Selbstauskunft etc.

—Es wird keine Imagebroschiire erstellt!
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Worauf achten Forderinstitute?

* Management Summary
* Betriebswirtschaftliche Grobzusammenfassung

* Geschaftsidee

* Qualifikation

* Abgrenzung zum Wettbewerb

* Personal

* SWOT-Analyse

* Detaillierte Betriebswirtschaftliche Planung (3-4 J.)
* Mehrere Geschaftsfelder

* SCHUFA Score

* Luckenloser Lebenslauf
Markteitrittsbarrieren zu Gberwinden




 QF PR e
Wie kann ich mich vor- und nachbereiten?

* Externen Vorhabenscheck durchfihren lassen:

— Konkretisierte Geschaftsidee
— passen die Qualifikationen zur angestrebten Tatigkeit?
— Detaillierte Recherche zu Markt, Kunden, Wettbewerb, Standort etc.

— zukunftsfahige Branche?

» Kalkulation des Kapitalbedarfs mit einem externen Berater

— Investitionen

— Betriebsmittel

— Plausibilitat
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 QF PRAEAETE o
Wo und wie konnen wir dich unterstutzen?

e QFP ist ein Verbund von Unternehmensberatern
 bundesweit Standorte und Partner

e seit uber 30 Jahren Anbieter von Coachings fir

Unternehmer, FUhrungskrafte und Vertrieb

online
Coaching R Unter,,
Seminare on, Schw'.

\

7’
”
F‘P QUALIFIZIERTE
FORDERPROGRAMME ®
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Wo und wie kbnnen wir dich unterstutzen?

QFP ist ein Verbund von Unternehmensberatern
bundesweit Standorte und Partner
seit Uber 30 Jahren Anbieter von Coachings fir

Unternehmer, FUihrungskrafte und Vertrieb

renommierte Unternehmensberatung fir
Grunder, mittelstandische Unternehmen

(mit BAFA* Registrierung)

Unternehmens
Zulassung bei Arbeitsagentur/Jobcenter Beratung

Zusammenarbeit mit BWHM**, L-Bank*** etc.

* BAFA = Bundesamt fir Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle
** BWHM = Beratung fiir Handwerk und Mittelstand
*** | _Bank = Landeskreditbank Baden-Wiirttemberg 29




